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1. Historia i rolanerchandisingu



aWSadSlye fdzRTYA T
7\, LJN szzosy Ul YA LINJ SR
a OSY | NA dza | LIA AT D 1 dzLJ
GNBI OAN® aé& YdzZaAyYée (c
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2. Rolamerchandisera
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Aprawie 80% decyzji zakupowych podejmowanych jest w sklepie;
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- Atmosfera
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- Komunikacja z klientem
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Jasna i prosta komunikacja dla klienta o asortymencie

Projektowanie witryny:

typ okna
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Kto jest naszym klientem?
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Konkurencja?

- zachowania klienta w sklepie

Kim jest nasz klient?

Z kim nas odwiedza?
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D2NINOS YASe

- | strefa



Bl al Rl LINF 6S2 NI 1A

ho26ANT dz2S yI & NHzOK LN} g230NRYyyYye
aAt LINF 6D NI 1 D ®klepufi ® B NHI2YSIFBRIBIDIK @A
g LIN) g M\ &0NPAYSINI Y& LINPRdzl & Tyl 2l
NY 1 A P

zasada lewego oka

2R £S¢S3I2 IAs Ny S3I2 NRIAdzZ GFY (SO
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Czym jest | strefa?
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- prowadzenie po nich klienta.

Silne kategorie | markpierwszy plan.

Zagwarantowanie klientom dobrego samopoczucia.

Naturalne prowadzenie klienta.
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AZagwarantowanie klientom dobrego samopoczucia.
ANaturalne prowadzenie klienta
AOferta sezonowa



Ekspozycja




